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Biography

Kurt Paul Munz & Assistant Professor presso il Dipartimento di Marketing dell'Universita Bocconi. Prima di

unirsi alla Bocconi, ha lavorato come tenente comandante nella Riserva della Marina degli Stati Uniti.

La suaricerca nel campo del comportamento del consumatore si basa su un approccio sperimentale, con un
focus su giudizio e processo decisionale dei consumatori, razionalizzazione del consumatore e elaborazione
delle informazioni. | suoi studi sono stati pubblicati su Marketing Science e Consumer Psychology Review, e

ha presentato i suoilavori presso le migliori scuole di business in tutto il mondo.

Ha conseguito lauree in Psicologia, Comunicazione e Marketing, inclusa una Laurea in Marketing presso la

Stern School of Business della New York University.
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